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* Perfil de la zona de influenciapara el establecimiento de un Instituto
Tecnoldgico en el municipio de Etzatlan, Jalisco.

e Estudio cuantitativo para evaluar la factibilidad del establecimiento de 51
un Instituto Tecnolégico en el municipio de Etzatlan, Jalisco

» Estudio cualitativo para evaluar la factibilidad del establecimiento de 105
un Instituto Tecnoldgico en el municipio de Etzatlan, Jalisco

 Conclusionessobre |la factibilidad del establecimientode un Instituto
Tecnoldgico en el municipio de Etzatlan, Jalisco 123
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Perfil de la zona de influencia para el
establecimiento de un Instituto Tecnologico en
el municipio de Etzatlan, Jalisco
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SanJuanito de Escobedo
Etzatlan
Magdalena
San Marcos
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Total Poblacién

Poblacidn

21,714

8,896
18,632
21,321

3,762
11,188
85,513

Fuente: INEGI

TTelchitlan

Se plantea en el proyecto establecerun
Instituto Tecnoldgico en el municipio de
Etzatlan,Jalisco que tendria un area de
influencia que comprenderiaa los
municipios de Ahualulco del Mercado,
Magdalena, San Juanito de Escobedo, San
Marcos en el estado de Jaliscoy al
municipio de Amatlan de Canas, Nayarit.

Esta areatiene un total de 85,513
habitantes.

Etzatlan cabecera del municipio del mismo
nombre, se encuentra estratégicamente
ubicada de formatal de poder ser accesible
a las diferentes poblaciones en esta zona,
asi como a s6lo91 minutos de Guadalajara
la capital del estado.
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Accesibilidad
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58 Accesibilidad Guadalajara — Etzatlan
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o8 Accesibilidad Oconahua— Etzatlan
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o8 Accesibilidad La Mazata — Etzatlan
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.28 Accesibilidad Ahualulco de Mercado — Etzat
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Etzatlan

Gobi

Accesibilidad San Juanito de Escobedo — Etzat
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208 Accesibilidad San Marcos — Etzatlan
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258 Accesibilidad Amatlan de Canas, Nayarit — Etzat
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dn
18,632 Habitantes de los cuales 1,244 son de

15 a 17 anos lo querepresenta el 6.6% % Poblacién
Econdmicamente activa en
2010
37.58%

28 Perfil municipal: Etzat

‘Gobierno Municipal

Principales actividades econdmicas del
municipio de acuerdo a la poblacién ocupada

2000 .« e . .
Distribucidn porcentual de la poblacion
Sector Agricultura, ganaderia, ocupada segun division ocupacional 2010:
Primario silvicultura y pesca Comerciantes y trabajadores 30.48%
B en servicios diversos
Sector Manufacturera Trabajadores agropecuario 26.29%
Secundario  Construccion Trabajadores en la industria 23.09%
Electricidad y agua Profesionistas, técnicos y administrativos 19.61%
. No especificado 0.53%
Comercio
Sector Transporte y comunicaciones
Terciario Turismo
Administracion publica Numero de escuelas, alumnos 2010
Nivel escolar Escuelas Alumnos
Primaria 19 2,478
Fuente: Jalisco.gob / INEGI Secundaria 9 1,056
Bachillerato 5 663

17
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2
o8 Ahualulco de Mercado

‘Gobierno Municipal

21,714 Habitantes de los cuales 1,362 son de

15 a 17 anos lo que representa el 6.2% % Poblacién
Econdmicamente activa en
2010
38.42%

Principales actividades econdmicas del
municipio de acuerdo a la poblacién ocupada

’C

2000 . .. . .
‘g @ Distribucidn porcentual de la poblacion
. s 2 w r L) L] LY 4 L3
Sector Agricultura, ganaderia, »E =@ ocupadasegun division ocupacional 2010:
Primario  silvicultura y pesca AN = A Comerciantes y trabajadores 38.19%
Extractiva o & AN/ " en servicios diversos
Sector Manufacturera W% Trabajadores en la industria 21.61%
Secundario  Construccion Trabajadores agropecuarios 20.09%
Electricidad y agua Profesionistas, técnicos y administrativos  19.29%
. No especificado 0.82%
Comercio
Sector Transporte y comunicaciones
Terciario Turismo
Administracion publica Numero de escuelas, alumnos 2010
Nivel escolar Escuelas Alumnos
Primaria 19 2,915
Fuente: Jalisco.gob / INEGI Secundaria 7 1,239
Bachillerato 3 668 MARKETING
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28 San Juanito de Escobedo

8,379 Habitantes de los cuales 583 son de 15

a 17 ainoslo querepresenta el 6.9% % Poblacion
Econédmicamente activa en
2010
Principales actividades econdmicas del 1-700;. '_—_;;,1989 34.59%

municipio de acuerdo a la poblacién ocupada

2000 . .. ., . s
Distribucidn porcentual de la poblacion
Sector Agricultura, ganaderia, ocupada segun division ocupacional 2010:
Primario  silvicultura y pesca Comerciantes y trabajadores 43.85%
Extractiva en servicios diversos
Sector Manufacturera Trabajadores agropecuario 24.23%
Secundario  Construccion Trabajadores en la industria 15.45%
Electricidad y agua Profesionistas, técnicos y administrativos 15.26%
. No especificado 1.21%
Comercio
Sector Transporte y comunicaciones
Terciario Turismo
Administracion publica Numero de escuelas, alumnos 2010
Nivel escolar Escuelas Alumnos
Primaria 14 1,308
Fuente: Jalisco.gob / INEGI Secundaria 4 464
Bachillerato 1 139 WARESTING
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==w San Marcos

‘Gobierno Municipal

3,533 Habitantes de los cuales 251 son de 15
a 17 anoslo querepresenta el 7.1%

% Poblacion
Econdmicamente activa en

2010
Principales actividades econdmicas del 33.70%
municipio de acuerdo a la poblacién ocupada
2000 . .. ., . s
Distribucidn porcentual de la poblacion
Sector Agricultura, ganaderia, ocupada seguin divisién ocupacional 2010:
Primario  silvicultura y pesca Comerciantes y trabajadores 39.95%
B en servicios diversos
Sector Manufacturera Trabajadores agropecuario 22.40%
Secundario  Construccion Trabajadores en la industria 18.82%
Electricidad y agua Profesionistas, técnicos y administrativos 18.31%
. No especificado 0.51%
Comercio
Sector Transporte y comunicaciones
Terciario Turismo
Administracion publica Numero de escuelas, alumnos 2010
Nivel escolar Escuelas Alumnos
Primaria 5 483
Fuente: Jalisco.gob / INEGI Secundaria 1 202
Bachillerato 1 158 WARESTING
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&
8 Magdalena

‘Gobierno Municipal

18,924 Habitantes de los cuales 1,470 son de

15 a 17 anos lo que representa el 7.7% % Poblacion
Econdmicamente activa en
2010
Principales actividades econdmicas del 36.28%
municipio de acuerdo a la poblacién ocupada
2000 . .. ., .,
Distribucidn porcentual de la poblacion
Sector Agricultura, ganaderia, ocupada seguin divisién ocupacional 2010:
Primario  silvicultura y pesca Comerciantes y trabajadores 42.49%
B en servicios diversos
Sector Manufacturera Trabajadores en la industria 25,51%
Secundario  Construccion Profesionistas, técnicos y administrativos 17.92%
Electricidad y agua Trabajadores agropecuarios 13.54%
. No especificado 0.53%
Comercio
Sector Transporte y comunicaciones
Terciario Tungmp o Numero de escuelas, alumnos 2010
Administracion publica
Nivel escolar Escuelas Alumnos
Primaria 20 3,167
Fuente: Jalisco.gob / INEGI Secundaria 7 1,246
Bachillerato 5 921 A
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an de Canas, Nayarit

11,188 Habitantes de los cuales 691 son de 15
a 17 anoslo querepresenta el 6.1%

Et;atlén A m a t

‘Gobierno Municipal

% Poblacidon
Econdmicamente activa en
2010
36.46%

Principales actividades econdmicas del
municipio de acuerdo a la poblacién ocupada

2000 Distribucion porcentual de la poblacion
Sector Agricultura, ganaderia, ocupada segun division ocupacional 2010:
Primario  silvicultura y pesca Comerciantes y trabajadores 50.97%
Extractiva en servicios diversos
Sector Manufacturera Trabajadores agropecuarios 22.73%
Secundario  Construccion Trabajadores en la industria 13.34%
Electricidad y agua Profesionistas, técnicos y administrativos 12.73%
. No especificado 0.23%
Comercio
Sector Transporte y comunicaciones
Terciario Turismo

Administraciéon publica

Fuente: INEGI

MARKETING
22




Actividad economica




58 Empresas de 10 o menos empleados

‘Gobierno Municipal

(14003) (14007) San (14055) (14075) San (18003) Amatlén

ACTIVIDAD Ahualulco de Juanito de (14036) Etzatldn Magdalena Marcos de Caiias TOTAL
(21) Mineria 0 2 1 8 0 4 15
(22) Generacidn, transmision y distribucién de energia
eléctrica, suministro de agua y de gas por ductos al 1 1 0 1 1 1 5
(23) Construccion 3 0 2 0 0 0 5
(31 - 33) Industrias manufactureras 127 29 141 112 34 21 464
(43) Comercio al por mayor 34 6 30 19 5 7 101
(46) Comercio al por menor 465 163 472 403 88 105 1696
(48 - 49) Transportes, correos y almacenamiento 4 3 5 4 4 7 27
(51) Informacidn en medios masivos 2 3 4 4 1 2 16
(52) Servicios financieros y de seguros 18 4 11 16 2 4 55
e intangibles 15 8 15 7 2 1 48
(54) Servicios profesionales, cientificos y técnicos 14 4 19 1 4 51
(56) Servicios de apoyo a los negocios y manejo de desechos
y servicios de remediacién 15 4 15 18 1 2 55
(61) Servicios educativos 15 8 19 19 7 3 71
(62) Servicios de salud y de asistencia social 53 10 38 36 8 14 159
(71) Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y
otros servicios recreativos 20 11 24 32 6 9 102
(72) Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de
alimentos y bebidas 154 55 154 140 28 45 576
(81) Otros servicios excepto actividades gubernamentales 189 34 193 160 19 31 626
(93) Actividades legislativas, gubernamentales, de
imparticion de justicia y de organismos internacionales y 29 25 27 25 12 18 136
TOTAL 1158 370 1170 1013 219 278 4208
Fuente: INEGI DENUE
MARKETING
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58 Empresas de 11 a 30 empleados

‘Gobierno Municipal

(14003) (14007) San . (14055) (14075) San (18003) Amatlan
ACTIVIDAD : (14036) Etzatlan N TOTAL
Ahualulco de Juanito de Magdalena Marcos de Caias
(11) Agricultura, cria y explotacién de animales,
aprovechamiento forestal, pesca y caza 0 1 1 0 1 0 3
(22) Generacidn, transmision y distribucién de energia
eléctrica, suministro de agua y de gas por ductos al 1 0 2 1 0 1 5
(31 - 33) Industrias manufactureras 3 1 6 2 0 0 12
(43) Comercio al por mayor 1 0 1 0 1 1 4
(46) Comercio al por menor 2 0 4 5 0 0 11
(48 - 49) Transportes, correos y almacenamiento 0 0 0 1 0 0 1
(52) Servicios financieros y de seguros 0 0 0 0 1 1 2
(56) Servicios de apoyo a los negocios y manejo de desechos
y servicios de remediacion 0 0 0 1 0 0 1
(61) Servicios educativos 12 3 16 11 4 4 50
(62) Servicios de salud y de asistencia social 4 1 3 2 0 1 11
(71) Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y
otros servicios recreativos 0 1 1 1 0 0 3
(72) Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de
alimentos y bebidas 1 0 0 0 0 1 2
(81) Otros servicios excepto actividades gubernamentales 1 3 2 2 0 2 10
(93) Actividades legislativas, gubernamentales, de
imparticion de justicia y de organismos internacionales y 3 3 2 6 1 3 18
TOTAL 28 13 38 32 8 14 133
Fuente: INEGI DENUE
MARKETING
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58 Empresas de 31 a 50 empleados

Gobierno Muricipal

(14003) (14007) San ] (14055) (14075) San (18003) Amatlan
ACTIVIDAD . (14036) Etzatlan - TOTAL
Ahualulco de Juanito de Magdalena Marcos de Caiias
(31 - 33) Industrias manufactureras 0 1 0 0 0 0 1
(46) Comercio al por menor 2 0 0 2 0 0 4
(52) Servicios financieros y de seguros 1 0 0 0 0 0 1
(61) Servicios educativos 0 1 1 2 0 1 5
(62) Servicios de salud y de asistencia social 0 0 0 0 0 1 1

(72) Servicios de alojamiento temporal y de preparacién de

alimentos y bebidas 1 0 0 0 0 0 1
(93) Actividades legislativas, gubernamentales, de

imparticion de justicia y de organismos internacionales y 3 0 2 2 0 0 7

TOTAL 7 2 3 6 0 2 20

Fuente: INEGI DENUE
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=8 Empresas de 51 o mas empleados

Gobierno Muricipal

ACTIVIDAD (14003) (1400?) San (1403?) (14055) (14075) San (180'03) TOTAL
Ahualulco de Juanito de Etzatlan Magdalena Marcos Amatlan de

(46) Comercio al por menor 1 0 0 0 0 0 1
(48 - 49) Transportes, correos y almacenamiento 0 0 0 1 0 0 1
(51) Informacidn en medios masivos 1 0 0 0 0 0 1
(52) Servicios financieros y de seguros 0 0 1 0 0 0 1
(61) Servicios educativos 2 0 0 0 0 0 2
(62) Servicios de salud y de asistencia social 0 0 0 1 0 0 1
(71) Servicios de esparcimiento culturales y

deportivos, y otros servicios recreativos 0 0 0 0 1 0 1
(93) Actividades legislativas, gubernamentales, de

imparticion de justicia y de organismos 0 0 0 1 0 1 2
TOTAL 4 0 1 3 1 1 10

Fuente: INEGI DENUE
MARKETING
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58 Educacion Media Superior

Gobi

CBTA 230 La Mazata

Preparatoria regional Etzatlan De acuerdo a la investigacion que
CBTA 230 .« 7

Bachillerato Manuel Gémez se realizo se encontraron doce
Instituto de capacitacion integral . 7 .
Preparatoria regional San Marcos Centros de educaCIOn mEdIa

Fray Martin de Valencia superior en el area de influencia.
Cobaej Etzatlan

Preparatoria regional Magdalena El principal oferente de este nivel
Preparatoria regional Oconahua , ] ]
Preparatoria regional Ahualulco de educacion es la Universidad de
CBTA 243

Guadalajara a través de sus

. escuelas preparatorias regionales
\'\'\\'m:\m;l.xn.u_m,ﬂ en adicion a los Colegios de
Bachilleres.

Fuente: Elaboracion propia
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58 Matricula y Egresados Educacion Media

‘Gobierno Municipal

MATRICULA Y EGRESADOS DE EDUCACION MEDIA SUPERIOR Y SUPERIOR DE LOS MUNICIPIOS C
MERCADO, SAN JUANITO ESCOBEDO, ETZATLAN, MAGDALENA Y SAN MARCOS
CICLOS ESCOLARES 2014-2015 AL 2017-2018

MATRICULA EGRESADOS
MEDIA SUPERIOR MEDIA SUPERIOR
MUNICIPIO 2015-2016 | 2016-2017 | 2017-2018 | 2014-2015 | 2015-2016 | 2015-2016

ARUALULCO DE 980 1,054 1,114 230 269 246
MERCADO

SAN JUANITO 414 381 369 79 66 93
ESCOBEDO

ETZATLAN 1,067 1,113 1,116 317 253 269
MAGDALENA 1,127 1,149 1,145 278 266 293
SAN MARCOS 174 183 207 48 49 55
Total 3,762 3,880 3,951 952 903 956

N.E. No Existe servicio

Fuente: SEJ NOTIFICACION DE RESPUESTA FOLIO 1475/2018

30
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400

Etzatlén
350
300
250
Promedio Matricula -
200 alumnos
150

Promedio Egresados
132 alumnos

100
50
0 Matricula 15' Egresados 15' Matricula 16' Egresados 16' Matricula 17' Egresados 17'
 Escuela Preparatoria Regional Etzatlan 215 155 220 160 230 170
B Escuela Preparatoria Regional Etzatldn Mod. Oconahua 113 29 120 33 117 35
Escuela Preparatoria Regional Ahualulco 370 300 370 300 370 300
"/CBTA 230 (San Juanito/La Mazata) 164 47 181 37 180 56
" Preparatoria Regional de Tequila Mod. Magdalena 118 79 118 96 118 107
T CBTIS 244 Magdalena 194 145 220 176 189 159 I_I
Fuente: Elaboracidn propia condatos proporcionados por las escuelas ﬁEpﬁ(EﬂNG
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=% Educacion Superior

‘Gobierno Municipal

La oferta de educacion superior mas cercana al area de influencia se concentra en tres localidades: Tequila,
Talay la poblacién de Ameca.

Existe un centro universitario de la Universidad de Guadalajara en Ameca (CUVALLES), Institutos
Tecnoldgicos JMM tanto en Tala como en Tequila, una Universidad privada en Tequila y una Universidad
privada con centros en Etzatlan y en Magdalena, ademas de las Escuelas Normales de Etzatlany de Ameca.
De acuerdo a un analisis de accesibilidad, el promedio de tiempo requerido para trasladarse desde las
principales localidades del area de influencia a estas tres poblaciones es de 55 minutos en auto, por lo que
para un joven que desee estudiar le representa una inversion mas alta en tiempo al utilizar autobus.

Tiempos y Distancias Tequila Tala Ameca Promedio
Estado Municipio Min Km Min Km Min Km Min Km

Jalisco Ahualulco de Mercado 55 57 43 46 43 31 47 45
Jalisco San Juanito de Escobedo 46 44 43 43 53 42 47 43
Jalisco Etzatlan 46 44 43 46 53 44 47 45
Jalisco Magdalena 17 18 60 68 70 67 49 51
Jalisco San Marcos 53 56 49 58 59 57 54 57
Nayarit Amatlan de Canas 86 84 82 86 92 85 87 85

Promedio 51 51 53 58 62 54 55 54

Fuente: Elaboracién propia condatos con Google Maps MARKETING
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=8 Universidad Alfa Lambda
Universidad Alfa Lambda cuenta con Centro Etzatlan
Licenciaturas con Reconocimientoy Validez Ocampo #345, Etzatldn, Jalisco C.P 46500

Oficigl otorgadqs porla Secretariade Ed.u,cacion TEL. 386 753 02 88 , TEL. 386 753 09 79 ,
Publica del Gobierno Federal, con duracionde 9

cuatrimestres, en modalidad semi escolarizada. CEL.33 1298 83 55

http://universidadalfalambdaetza.mx

. :
Oferta Educativa Centro Magdalena

* Administracion deportiva Calle Iturbide, Centro, Magdalena, Jalisco C.P. 46470
Derecho TEL 386 744 0273

Informatica Administrativa

UNIVERSIDAD

UA L

UNIVERSIDAD ALFA LAMBDA

CENTRO ETZATLAN

Pedagogia

Psicologia

MARKETING
33




=% Normal Fray Martin de Valencia

Gobi

Escuela Normal de Educadoras

Oferta Académica
* Licenciatura en Educacion Pre-escolar

* Licenciatura en Educacion Primaria

211 Calle José Maria Morelos

Etzatlan, Jalisco
01 386 753 0133

MARKETING
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Etzatlan

Centro Universitario de los Valles

El Centro Universitario de los Valles es parte de la red
de centros universitarios de la Universidad de
Guadalajara que existen en las diversas regiones del
estado.

Carretera Guadalajara - Ameca Km. 45.5, C.P. 46600,
Ameca, Jalisco, Meéxico.
Teléfono: +52 (375) 7580 500

http://www.web.valles.udg.mx

Matricula por Carrera
Mecatronica 620

Abogado 586
Administracion 392
ContaduriaPublica 368
Agronegocios 304
Electrénica y Computacion 298
Tecnologias de Informaciéon 280
Psicologia 264
Educacién 148
Ingenieria en Instrumentacidon y Nanosensores 128
Trabajo Social 120
Turismo 116
Ingenieria en Sistemas Bioldgicos 88
Nutricidn 72
Disefio Molecular de Materiales 50
Geofisica 48

Nivelacidon de Enfermeria 36
Nivelacién de Trabajo Social 12
3930

28 Universidad de Guadalajara

Infraestructura

EL CUVALLES cuenta con laboratoriosde
aprendizaje, practica einvestigacion, los
primeros de ellosinstalados en el afo del 2008:
Innovacidony Calidad Educativa (LINCE), Agencia
de Viajes y Hoteleriay, de Alimentosy Bebidas.

Dos afios mas tarde el CGU dictaminariala
creacion de diez laboratorios de practicas mas:
Turismo Alternativo, Servicios Turisticos,
Practica y Consultorialuridica, Consultoriay
Asesoria Organizacional, Desarrollode
Software, Innovaciony Calidad Educativa,
Mecatronica, Electronicay Telecomunicaciones,
Ciencias Basicasy de Cienciade los Alimentosy
Gastronomia.

Asi como de tres centros de investigacion:en
Procesamiento de Senales Digitales, en
Nanocienciasy Nanotecnologiasy, en
Emprendurismo e Incubacion del CUValles.

MARKETING
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28 Universidad de Guadalajara

Etzatlan

Centro Universitario de los Valles

Oferta educativa nivel licenciatura: * Ingenieria en Electronica y Computacion

* Instrumentacion Electrénicay Nanosensores * Ingenieria en Mecatronica

* Ingenieria en Sistemas Bioldgicos * Nivelacion en la Licenciatura en Trabajo Social
* Ingenieria en Geofisica e Nivelacion en la Licenciatura en Enfermeria

* Ingenieria en Disefo Molecular de Materiales e Nutricion

e Abogado * Psicologia

e Administracion e Tecnologias de la Informacion

e Agronegocios * Trabajo Social

e Contaduria e Turismo

* Educacion

MARKETING
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Escuela Normal Experimental de San Antonio

Etzatlan

| Matute

Escuela Normal de Educadoras

Oferta Académica
* Licenciatura en Educacion Pre-escolar

* Licenciatura en Educacion Primaria

Direccion: Calle Ninos Héroes 13, 46700 Ameca, Jalisco.
Teléfono: 01 375 758 3044
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=28 |nstituto Tecno

ogico José Mario Molina

Etzatlan

El Instituto Tecnoldgico José Mario Molina Pasquel y Henriquez (ITIMMPYH) tiene la mision de brindar educacién integral de clase
mundial para formar profesionistas competitivos, innovadores y emprendedores y satisfacer las demandas de desarrollo cientifico y
tecnoldgico del sector productivo en cada una de las regiones del estado de Jalisco con procesos de investigacion aplicada y
transferencia de tecnologia.

Oferta Académica

* Licenciatura en Administracion

* Ingenieria Civil

* Ingeniero Electromecanico

* Ingenieria en Energias Renovables

* Ingeniero Industrial INSTITUTO TECNOLOGICO

* Ingenieria en Informatica JOSE MARIO MOLINA

. - . : : : . PASQUEL Y HENRIQUEZ
* Ingenieria en Gestion Administrativa (Presencial y a Distancia)

Dr. Joel Magallanes No.501 SEP jé} —1
Col. Lomas del Paraiso SECRETARIA DE ¢ | JALISCO
TELEFONOS: EDUCACION PUBLICA s

(374)7427288,7427298
Servicios Escolares.742 28 48
Tequila, Jalisco, México

http://tequila.tecmm.edu.mx/

MARKETING
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158 Universidad Regional de Tequila

Carreras Impartidas
* Administracion

e Contabilidad

e Derecho

* Ingeniero Arquitecto

* Negocios Internacionales

UNIVERSIDAD REGIONAL

Universidad Regional de Tequila . g ;
Santos Degollado No. 27 Colonia Centro Educacion, cultura y Progreso
Tequila, Jalisco

01374742 0109

https://www.facebook.com/pages/Universidad-Regional-De-

TeqU|Ia/494946610515765? tn_ =%2CdkC-R-
R&eid=ARAIBTx3yjgnQUAQhdwLt7GzmFuAfc4CdiVawVnk_YD_J1cdXEAYPCbTjvsWI7a4fz1NXtIVIOLW
Ffefz&hc ref= ARQCBCSKPSHnANtGGFhQSIVIGTLSstEhOVWHEV15|XngH7RkQVCryOXSYN1|92J|R01E&
ref=tag
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=28 |nstituto Tecno

ogico José Mario Molina

Etzatlan

@ Campus Ta la

El Instituto Tecnoldgico José Mario Molina Pasquel y Henriquez (ITIMMPYH) tiene la mision de brindar educacién integral de clase
mundial para formar profesionistas competitivos, innovadores y emprendedores y satisfacer las demandas de desarrollo cientifico y
tecnoldgico del sector productivo en cada una de las regiones del estado de Jalisco con procesos de investigacion aplicada y
transferencia de tecnologia.

Oferta Académica

* Ingenieria en Administracidon

* Arquitectura

* Ingenieria Industrial

* Ingenieria en Innovacidon Agricola Sustentable

* Ingenieria en Sistemas Computacionales INSTITUTO TECNOLOGICO
* Ingenieria en Gestion Administrativa (A Distancia) JOSE MARIO MOLINA
PASQUEL Y HENRIQUEZ
Abasolo S/N
Tala, Jalisco, México. SEP r
C.P., 45300 a & INNOVACION
Teléfono: (384) 7333000 ; SECRSTALALE . ' JALISCO

Fax: (384) 738 2512
Email: itstala@itstala.edu.mx

http://www.tala.tecmm.edu.mx/
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5% Universo de Estudiantes de Nivel Superior

‘Gobierno Municipal

Matricula y Egresados de instituciones de Educacion de Nivel Superior Ciclo 2015-2016
Primer Primer Primer

Matricula Matricula Matricula Egresados Egresados Egresados

lesse Ingreso INETEED Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total
Hombres WEES Total
AMECA e e e SO 558 32 . 1700 _ 2597 _ 4297 .. 261 _ .88 . 919,
ESCUELA NORMAL EXPERIMENTAL 12 23 35 41 117 158 7 20 27
LICENCIATURA EN EDUCACION PRIMARIA 12 23 35 41 117 158 7 20 27
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA 372 545 917 1,659 2,480 4,139 254 638 892
ABOGADO 43 49 92 259 253 512 39 35 74
INGENIERIA EN ELECTRONICA Y COMPUTACION 36 9 45 145 29 174 15 5 20
INGENIERIA INFORMATICA 0 0 0 0 0 0 1 0 1
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION 46 44 90 193 211 404 28 31 59
LICENCIATURA EN AGRONEGOCIOS 35 10 45 154 50 204 36 15 51
LICENCIATURA EN CONTADURIA PUBLICA 36 55 91 148 208 356 26 41 67
LICENCIATURA EN EDUCACION 9 36 45 50 176 226 8 65 73
LICENCIATURA EN ENFERMERIA 17 122 139 58 419 477 21 362 383
LICENCIATURA EN INGENIERIA MECATRONICA 54 6 60 259 16 275 34 2 36
LICENCIATURA EN PSICOLOGIA 27 63 90 129 424 553 10 26 36
LICENCIATURA EN TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION 24 21 45 104 73 177 19 12 31
LICENCIATURA EN TRABAJO SOCIAL 4 92 96 52 475 527 1 20 21
LICENCIATURA EN TURISMO 18 28 46 78 134 212 16 24 40
INGENIERIA EN INSTRUMENTACION ELECTRONICA Y NANOSENS( 23 10 33 30 12 42 0 0 0
ETATUAN e A A 2% .. o T SR 129 8 . 2 ...
NORMAL FRAY MARTIN DE VALENCIA 10 16 26 34 95 129 8 29 37
LICENCIATURA EN EDUCACION PREESCOLAR 0 0 0 0 0 0 0 14 14
LICENCIATURA EN EDUCACION PRIMARIA 10 16 26 34 95 129 8 15 23
B T .| N . 265 .88 .. 334 . 99 e L B 80 _ .15
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE TALA 180 85 265 665 334 999 95 80 175
INGENIERIA EN ADMINISTRACION 45 35 80 143 154 297 15 44 59
INGENIERIA EN INNOVACION AGRICOLA SUSTENTABLE 58 26 84 185 85 270 42 25 67
INGENIERIA EN SISTEMAS COMPUTACIONALES 25 7 32 59 20 79 0 0 0
INGENIERIA INDUSTRIAL 27 5 32 153 36 189 38 11 49
LICENCIATURA EN ARQUITECTURA 25 12 37 125 39 164 0 0 0
B ST | N A A £ S S A N 9B 67 ... 160,
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE TEQUILA 168 85 253 726 347 1,073 93 67 160
INGENIERIA CIVIL 32 8 40 153 23 176 27 2 29
INGENIERIA EN ELECTROMECANICA 24 1 25 138 3 141 14 0 14
INGENIERIA EN GESTION EMPRESARIAL 19 19 38 63 86 149 5 20 25
INGENIERIA EN INFORMATICA 14 6 20 53 17 70 6 2 8
INGENIERIA INDUSTRIAL 40 14 54 178 40 218 23 6 29
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION 23 35 58 97 168 265 17 34 51 .
LICENCIATURA EN INFORMATICA 0 0 0 0 0 0 1 3 4 Fuente : ANUIES Anuarios
LICENCIATURA EN INGENIERIA EN ENERGIAS RENOVABLES 16 2 18 44 10 54 0 0 o Estadisticos de Educacion
Superior MARKETING
Total 742 754 1,496 3,125 3,373 6,498 457 834 1,291 a1



‘Gobierno Municipal

5% Universo de Estudiantes de Nivel Superior

Matricula y Egresados de instituciones de Educacién de Nivel Superior Ciclo 2016-2017

I::::; ':::::; I:::::; Matricula Matricula Matricula Egresados  Egresados Egresados
& Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total
Hombres WIEE Total
B S - S . SNSRPT 71- S L718 | _ 2803 _ 452 .. 238 L8 . 831,
ESCUELA NORMAL EXPERIMENTAL 9 41 50 36 121 157 1 32 43
LICENCIATURA EN EDUCACION PRIMARIA 9 a1 50 36 121 157 11 32 43
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA 362 640 1,002 1,682 2,682 4,364 227 621 848
ABOGADO 30 50 80 264 265 529 20 18 38
INGENIERTA EN ELECTRONICA Y COMPUTACION 34 6 40 123 22 145 17 3 20
INGENIERTA INFORMATICA 0 0 0 0 0 0 1 1 2
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION 32 a8 80 170 208 378 32 35 67
LICENCIATURA EN AGRONEGOCIOS 29 11 40 136 55 191 29 12 a1
LICENCIATURA EN CONTADURIA PUBLICA 31 50 81 164 237 401 25 a4 69
LICENCIATURA EN EDUCACION 12 28 40 51 170 221 10 47 57
LICENCIATURA EN ENFERMERIA 21 211 232 70 507 577 33 346 379
LICENCIATURA EN INGENIERIA MECATRONICA 75 5 80 274 19 293 28 2 30
LICENCIATURA EN NUTRICION 9 31 40 9 31 40 0 0 0
LICENCIATURA EN PSICOLOGIA 19 62 81 127 421 548 8 39 47
LICENCIATURA EN TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION 27 13 40 115 58 173 9 11 20
LICENCIATURA EN TRABAJO SOCIAL 11 77 88 58 522 580 2 43 45
LICENCIATURA EN TURISMO 8 32 40 72 142 214 13 20 33
INGENIERTA EN INSTRUMENTACION ELECTRONICA Y NANOSENS( 14 1 15 39 10 49 0 0 0
INGENIERTA EN SISTEMAS BIOLOGICOS 10 15 25 10 15 25 0 0 0
AT AN e e e e B . EE I EL A | I 123 2 L 32 _..-..4
NORMAL FRAY MARTIN DE VALENCIA 11 28 39 37 86 123 12 32 44
LICENCIATURA EN EDUCACION PRIMARIA 11 28 39 37 86 123 12 32 a4
Y . . SN - A - M S 355 %5 .. 106 .. S i 203,
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE TALA 149 110 259 610 355 965 106 97 203
INGENIERTA EN ADMINISTRACION 29 54 83 138 165 303 17 51 68
INGENIERTA EN INNOVACION AGRICOLA SUSTENTABLE 51 28 79 177 91 268 22 20 22
INGENIERTA EN SISTEMAS COMPUTACIONALES 16 3 19 22 16 58 13 10 23
INGENIERTA INDUSTRIAL 28 14 V) 130 39 169 54 16 70
LICENCIATURA EN ARQUITECTURA 25 11 36 123 vl 167 0 0 0
STEQUILA e e e 2O P28 708 . 341 _ L0 17 /- ——
INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE TEQUILA 169 94 263 708 341 1,049 117 71 188
INGENIERTA CIVIL 37 9 16 147 29 176 29 5 34
INGENIERTA EN ELECTROMECANICA 22 1 23 119 3 122 24 0 24
INGENIERTA EN GESTION EMPRESARIAL 19 24 43 66 76 142 7 24 31
INGENIERTA EN INFORMATICA 19 4 23 43 15 63 9 2 11
INGENIERTA INDUSTRIAL 1 17 58 182 a8 230 34 5 39
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION 19 34 53 9 158 252 13 34 47 )
LICENCIATURA EN INFORMATICA 0 0 0 0 0 0 1 1 » Fuente : ANUIES Anuarios
LICENCIATURA EN INGENIERIA EN ENERGIAS RENOVABLES 12 5 17 52 12 64 0 0 o Estadisticos de Educacion
Superior MARKETING
Total 700 913 1,613 3,073 3,585 6,658 473 853 1,326
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5% Universo de Estudiantes de Nivel Superior

‘Gobierno Municipal

Matricula y Egresados de instituciones de Educacion de Nivel Superior Ciclo 2017-2018
Primer Primer Primer

BETe T T Matricula Matricula Matricula Egresados Egresados Egresados
5 Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total
Hombres WEES Total
AMECA _ .38 52T 895 _ L705_ 2707 _ 4412  _ 102 _ 345 _. 447,
ESCUELA NORMAL EXPERIMENTAL 20 37 57 44 120 164 9 33 42
LICENCIATURA EN EDUCACION PRIMARIA 20 37 57 44 120 164 9 33 42
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA 348 490 838 1,661 2,587 4,248 93 312 405
ABOGADO 30 50 80 251 265 516 5 11 16
INGENIERIA EN DISENO MOLECULAR DE MATERIALES 12 7 19 12 7 19 0 0 0
INGENIERIA EN ELECTRONICA Y COMPUTACION 35 5 40 121 13 134 9 0 9
INGENIERIA EN GEOFISICA 7 4 11 7 4 11 0 0 0
INGENIERIA EN INSTRUMENTACION ELECTRONICA Y NANOSENS( 20 3 23 44 9 53 0 0 0
INGENIERIA EN SISTEMAS BIOLOGICOS 15 15 30 28 37 65 0 0 0
INGENIERIA INFORMATICA 0 0 0 0 0 0 0 1 1
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION 30 50 80 163 228 391 10 16 26
LICENCIATURA EN AGRONEGOCIOS 30 10 40 120 45 165 2 3 5
LICENCIATURA EN CONTADURIA PUBLICA 21 59 80 157 258 415 6 6 12
LICENCIATURA EN EDUCACION 6 34 40 53 182 235 2 10 12
LICENCIATURA EN ENFERMERIA 4 28 32 32 250 282 33 234 267
LICENCIATURA EN INGENIERIA MECATRONICA 71 9 80 274 25 299 19 1 20
LICENCIATURA EN NUTRICION 10 31 41 28 87 115 0 0 0
LICENCIATURA EN PSICOLOGIA 16 65 81 130 452 582 1 16 17
LICENCIATURA EN TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION 30 10 40 130 59 189 4 2 6
LICENCIATURA EN TRABAJO SOCIAL 4 77 81 55 513 568 0 2 2
SETZATLAN e e e e LAY S - EEJ - S 120 L 30, _..-..%
NORMAL FRAY MARTIN DE VALENCIA 9 29 38 35 85 120 6 30 36
LICENCIATURA EN EDUCACION PRIMARIA 9 29 38 35 85 120 6 30 36
R S SR 260 .58 _.. 25 .. 909 .. I 3. .12
INSTITUTO TECNOLOGICO MARIO MOLINA 158 102 260 584 325 909 78 43 121
INGENIERIA EN ADMINISTRACION 35 50 85 118 150 268 22 23 45
INGENIERIA EN INNOVACION AGRICOLA SUSTENTABLE 46 13 59 180 70 250 18 10 28
INGENIERIA EN SISTEMAS COMPUTACIONALES 26 18 a4 59 27 86 3 2 5
INGENIERIA INDUSTRIAL 30 9 39 113 33 146 11 1 12
LICENCIATURA EN ARQUITECTURA 21 12 33 114 45 159 24 7 31
SR e B0 23 L 8% .. 380 96 e L . 25 =28,
INSTITUTO TECNOLOGICO MARIO MOLINA 143 80 223 636 330 966 111 45 156
INGENIERIA CIVIL 28 9 37 121 30 151 30 4 34
INGENIERIA EN ELECTROMECANICA 32 0 32 117 1 118 17 0 17
INGENIERIA EN GESTION EMPRESARIAL 12 21 33 65 73 138 9 8 17
INGENIERIA EN INFORMATICA 9 5 14 34 13 47 11 3 14
INGENIERIA INDUSTRIAL 41 11 52 178 57 235 22 0 22
LICENCIATURA EN ADMINISTRACION 13 30 43 79 146 225 15 27 42 .
LICENCIATURA EN INFORMATICA 0 0 0 0 0 0 0 0 Fuentg ANUIES Anuarlllos
LICENCIATURA EN INGENIERIA EN ENERGIAS RENOVABLES 8 4 12 a2 10 52 7 3 10 Estadisticos de Educacion
Superior MARKETING
Total 678 738 1,416 2,960 3,447 6,407 297 463 760 4 3



8 Atraccion de Matricula por Carrera

Gobierno Muricipal

Estudiantes de Primer Ingreso
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Fuente : Elaboracion Propia con
datos de ANUIES Anuarios
Estadisticos de Educacion MARKETING
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= Atraccion de Matricula por Institucion

Gobierno Muricipal

Estudiantes de Primer Ingreso
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Fuente : Elaboracion Propia con I |
datos de ANUIES Anuarios ISHA
Estadisticos de Educacion MARKETING
Superior
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8 Matricula por Carrera Atendida

Gobierno Muricipal

Estudiantes matriculados por carrera
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Matricula por Carrera Atendida

Estudiantes matriculados por escuela nivel licenciatura
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TEQUILA

12015-2016 ®=2016-2017 ™ 2017-2018

Fuente : Elaboracion Propia con I |
datos de ANUIES Anuarios ISHA
Estadisticos de Educacion MARKETING
Superior
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58 Egresados por Carrera

Gobierno Muricipal

Estudiantes egresados por carrera
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Egresados por Escuela

Estudiantes egresados por escuela nivel licenciatura
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Fuente : Elaboracion Propia con I |
datos de ANUIES Anuarios ISHA
Estadisticos de Educacion MARKETING
Superior
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Estudio cuantitativo para evaluar la factibilidad
del establecimiento de un Instituto Tecnologico
en el municipio de Etzatlan, Jalisco

Isha Marketing, Octubre 2018
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Metodologia

e Se aplicé un estudio cuantitativocaraacaraa 782 jovenesde entre 16y 21
anos.

e 680 casos se aplicaron en escuelas de nivel medio superior en los municipios de
Etzatlan, Ahualulco del Mercado, San Juanito de Escobedo, Magdalenay San
Marcos en el estado de Jalisco.

. . s . . . Frecuencias de casos por

* 102 casos se aplicaron a jovenes egresados de nivel medio superiorque no iad
continuaron sus estudios, divididas en las poblaciones de Etzatlany Ahualulco 16 76
del Mercado. 17 493
18 132
e Los 782 casos nos ofrecen con un nivel de confianza del 95% una variabilidad 19 38
P . 20 39
por error estadistico del 3.5%, y la muestra de 680 casos para el universo de - "

estudiantesde nivel medio superiorde la zona a evaluaruna variabilidad por
error estadisticodel 3.76%.

* Parala determinaciéon del nivel socioecondmicode los encuestados se aplico la
metodologia de la Regla AMAI 2018 (ver http://www.amai.org/nse/wp-
content/uploads/2018/04/Nota-Metodolo%CC%81gico-NSE-2018-v3.pdf)

* Las encuestasse levantaronentrelosdias9y 18 de octubrede 2018.

MARKETING
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Hallazgos del estudio




Distribucidon de encuestas por poblacién

Oconahua
SanJuanito 5%

4%

Etzatlan
32%

Magdalena
27%

San Marcos
5%

Ahualulco
27%
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Distribucion de la Muestra Escuela

No estudia
13%

Preparatoria Regional Ahualulco [ 23 7%
Preparatoria Regional de Etzatlan [ 00 29,
CBTIS244 [ 21.2%

Preparatoria Regional Mod. _ 15.6%

Magdalena

Preparatoria Regional Mod. San o
Mareos L 6.0%

Cobaej Etzatlan = 4.9%

CBTA230 = 43%

Fray Martinde Valencia | 2.2%

Estudia
87% I Escuela

ISHA |

MARKETING
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Intencion de Continuidad de
estudios vy Vocacionamiento de
los Estudiantes




Perfil Estudiantes

Semestre de estudio - Estudiantes
4.0% 9.0%

%

85.6%
" 6to m5to m4to

Género- Estudiantes

46%
54%

n Femenino ® Masculino

Edad - Estudiantes

70.7%
11.2% 15.9%
1.8% 0.3%
= O - 5%
16 17 18 19 20
" Edad
NSE - Estudiantes
22.1%

16.8% 19.9%
. (o]

W Edad

19 14.3%
1i/0 I I I I q
A/B C+ c C D+ D

0.1%

21

1.2%

ISHA |
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Perfil Estudiantes

Estado Civil - Estudiantes éTienes hijos? - Estudiantes
12%
97.5% |
0.9% 1.5% 0.1%
Soltero Casado Unidn Libre Divorciado 98.8%
7 Edad = Si = No
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¢ Qué piensas hacer después de terminar

tus estudios? - Top

Continuar mis estudios

Buscartrabajo

No sé

Irme a vivir al extranjero

Mudarme de poblacién

Dedicarme al negocio familiar

5.7%

3.3%

1.5%

0.9%

0.8%

87.8%

¢ Qué piensas hacer después de terminar
tus estudios? - Share

Continuar mis estudios

Buscar trabajo 6.8%

No sé 3.3%

Mudarme de poblacién 2.1%

Irme a vivir al extranjero 2.0%

Dedicarme al negocio familiar | 0.8%

La respuesta Top se refiere a la primera respuesta del encuestado, el andlisis de Share se refiere ala suma de las menciones compartidas.

88.0%
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

¢ Género?
Femenino Masculino Total
¢ Qué piensas Continuar mis estudios 91.2% 84.4% 88.1%
hacer después de Buscar trabajo 4.8% 6.6% 5.7%
terminar tus Mudarme de poblacion 0.9% 0.7% 0.8%
estudios? Dedicarme al negocio familiar 0.3% 1.3% 0.8%
Irme a vivir al extranjero 0.6% 2.3% 1.4%
No sé 2.3% 4.7% 3.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0%
Nivel socioecondémico
A/B C+ C C- D+ D E Total
¢ Qué piensas Continuar mis estudios 94.7% 93.7% 91.4% 82.2% 84.8% 76.6% 100.0% 87.9%
hacer después de Buscar trabajo 1.1% 5.4% 4.3% 7.8% 5.4% 13.0% 5.8%
terminar tus Mudarme de poblacion 0.7% 0.8% 1.1% 2.6% 0.8%
estudios? Dedicarme al negocio familiar 1.1% 0.9% 1.6% 1.3% 0.8%
Irme a vivir al extranjero 1.1% 1.4% 0.8% 4.3% 1.3% 1.4%
No sé 2.1% 2.1% 7.0% 4.3% 5.2% 3.4%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Si piensas continuar con tus estudios
écuales son las razones por las que
piensas seguir estudiando? - Top

Superarme

Tener una mejor preparacion

Para tener estabilidad econdmica

Tener un mejor trabajo

Porqgue me gusta

Emprender un negocio

Mis papas quieren que estudie

Estatus

Relacionarme

63.3%

14.6%

14%

5.4%

5.3%

3.0%

0.6%

0.2%

0.2%

Si piensas continuar con tus estudios
écuales son las razones por las que
piensas seguir estudiando? - Share

Superarme

Tener una mejor preparacion

Tener un mejor trabajo

Para tener estabilidad econdmica

Porque me gusta

Emprender un negocio

Mis papas quieren que estudie

Relacionarme

Estatus

32.4%
27.6%
23.2%
16.9%
6.6%
3.9%
2.3%
2.0%

La respuesta Top se refiere a la primera respuesta del encuestado, el andlisis de Share se refiere ala suma de las menciones compartidas.

63.4%
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éQuétipo de estudios son los que te gustaria?

Capacitacion para el trabajo
1%

Carrera técnica /

3%

ISHA |

MARKETING
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

Localidad de aplicacion

MARKETING

Etzatlan Ahualulco San Marcos Magdalena San Juanito Oconahua Total
¢ Qué tipo de Carrera universitaria 90.5% 88.7% 97.3% 85.3% 59.1% 85.7% 87.7%
estudios son los  Carrera técnica 2.0% 0.7% 7.7% 9.1% 3.3%
que te gustaria?  Capacitacién para el trabajo 1.5% 0.7% 2.7% 0.6% 4.5% 3.6% 1.4%
No sé 5.0% 1.4% 51% 22.7% 71% 4.6%
Otro 1.0% 8.5% 1.3% 4.5% 3.6% 3.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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éQuées lo que te gustaria estudiar? éPor qué?

EDUCACION 9.0% b
VEDICINA 8.59 ME GUSTA/INTERESA 75.8%
AGRONOMIA/AGRONEGOCIOS 8.0%
ENFERMERIA 5.9% AYUDAR A LOS DEMAS 5.7%
PSICOLOGIA 5.6%
DERECHO 51% MAS Y MEJOR OFERTA LABORAL 3.9%
ADMINISTRACION 4.9%
GASTRONOMIA 4.6% ESTAR MAS PREPARADO 34%
CONTADURIA 4.6%
MECATRONICA 3.9% EMPRENDER 29%
ARQUITECTURA 3.2%
TRABAJO SOCIAL 2.9%
VETERINARIA 2lo% NEGOCIO FAMILIAR 2.5%
ODONTOLOGIA 2.9%
NEGOCIOS INTERNACIONALES 2.7% ESLO QUE QUIERO HACER 1.6%
DISENO GRAFICO 2.7%
TURISMO 2.4% TRANSMITIR/ENSENAR | 1.2%
CRIMINOLOGIA 2.4%
QUIMICA 2.4% NOSE | 0.7%
CIENCIAS DE LA TECNOLOGIA 2.2%
ELECTRONICA 1.7% OTRAS MENCIONESCON1 [ 2.3%
OTROS CON 5 O MENOS MENCIONES 11.2%
MARKETING
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¢éSi hubiese una institucion de educacién superior aqui en la localidad que ofreciera las
siguientes carreras, ¢ Cual te gustaria? - Top

Gastronomia

Arquitectura

Licenciatura en Turismo

Contador publico

Ing. Industrial

Ing. en Innovacién agricola sustentable
Licenciatura en Administracion

Ing en Administracion

Ing. Civil

Ing. Informatica

Animacion digital y efectos visuales
Ing. Ambiental

Ing. en Electrdnica

Ing. Mecatronica

Ing. en Tecnologias de la informaciény comunicaciones
Ing. en Industrias alimentarias

Ing. en Sistemas Computacionales
Ing. en Gestidn empresarial

Ing. Electromecanica

Ing. en Sistemas automotrices

Ing. en Energias renovables

No sé

10.5%
8.6%
6.4%
5.0%
4.6%
4.6%
4.1%
3.8%
3.2%
2.9%
2.9%
2.2%
2.0%
1.9%
1.8%
1.7%
1.5%
1.5%
1.3%
1.2%
1.2%
12.9%

MARKETING
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

¢éSi hubiese una institucion de educacién superior aqui en la localidad que ofreciera las
siguientes carreras, ¢ Cual te gustaria? - Share

Gastronomia 31.3%
Licenciatura en Turismo 27.7%
Arquitectura 26.5%
Licenciatura en Administracion 19.4%
Ing en Administracién 15.9%
Ing. en Innovacidn agricola sustentable 15.8%
Contador publico 15.1%
Ing. Industrial 13.7% Otras
L. ) EDUCACION 27
o Ing. CI.VI| 11.6% MEDICINA 27
Ing. en Industrias alimentarias 10.7% ENFERMERIA 22
. . . . o PSICOLOGIA 14
Animacién digital y efectos visuales 10.1% DERECHO ¥
Ing. en Electronica 9.2% NUTRICION 10
Ny - CRIMINOLOGIA 9
Ing. en Gestion empresarial 9.1% ODONTOLOGIA g
Ing. Electromecanica 8.3% e 2
Ing. Ambiental 8.3% ars Z
s 5 AGRONOMIA 6
Ing. Informatica 8.2% VETERINARIA 5
Ing. Mecatrdnica 8.0% BIOLOGIA 4
. . CULTURA FISICA Y DEPORTES 4
Ing. en Sistemas Computacionales 7.9% ARTES 4
Ing. en Energias renovables 7.2% TP LA .
, . .7 . . OTRAS MENCIONES CON 3 O MENOS| 12
Ing. en Tecnologias de lainformacion y comunicaciones 6.3%
Ing. en Sistemas automotrices 5.5%
Otra 42.8%
Nosé 15.1%
MARKETING
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

¢, Género?
Femenino Masculino Total
Arquitectura 6.9% 13.4% 9.7%
Contador publico 6.6% 4.9% 5.9%
Gastronomia 15.1% 8.5% 12.3%
Ing. Ambiental 2.9% 21% 2.6%
Ing. Civil 2.7% 5.3% 3.8%
Ing. en Tecnologias de la informacion y cor 1.6% 2.8% 21%
Ing. en Electronica 0.3% 5.3% 2.4%
o Ing. Electromecanica 3.5% 1.5%
¢Sihubiese una "o Administracion 5.8% 2.8% 4.5%
q |nst|t'th|on de. Animacion digital y efectos visuales 3.4% 3.5% 3.5%
zqz?z(:?; Izl;zﬁg;); Ing. en Energias renovables 0.5% 2.1% 1.2%
1A { o, o, 0]
que ofreciera las Ing. en In.novaC|on agrlcolg sustentable 4.8°A> 6.30A) 5.40A)
siguientes carreras, Ing. en Slste_mas automotlnces 0.3% 2.5% 1.2%
2 Cual te gustaria? Ing. en Gestidn empresarial 2.4% 1.1% 1.8%
Ing. en Industrias alimentarias 2.4% 1.4% 2.0%
Ing. en Sistemas Computacionales 1.6% 21% 1.8%
Ing. Industrial 6.1% 3.9% 5.1%
Ing. Informatica 2.4% 4.9% 3.5%
Ing. Mecatrénica 1.1% 3.9% 2.3%
Licenciatura en Administracion 4.2% 5.3% 4.7%
Licenciatura en Turismo 10.3% 3.5% 7.4%
No sé 18.6% 10.9% 15.3%
Total 100.0% 100.0% 100.0%
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

Escuela de aplicacion

Preparatoria Preparatoria Preparatoria
Regional de Regional Mod. San Fray Martin de Regional Mod. Preparatoria
Etzatlan CBTA 230 Marcos Valencia Cobaej Etzatlan Magdalena Regional Ahualulco CBTIS 244 Total
Arquitectura 10.7% 7.7% 41.7% 3.4% 11.6% 9.7% 9.3% 10.0%
Contador publico 6.4% 4.0% 20.5% 10.3% 3.2% 2.8% 2.8% 5.8%
Gastronomia 9.3% 8.0% 12.8% 16.7% 8.4% 18.8% 16.7% 12.2%
Ing. Ambiental 2.9% 10.3% 2.1% 21% 2.8% 2.5%
Ing. Civil 5.0% 3.4% 1.1% 3.5% 5.6% 3.7%
Ing. en Tecnologias de la informacion y cor 3.6% 2.6% 3.4% 1.1% 1.4% 2.8% 2.1%
Ing. en Electronica 2.1% 2.6% 10.3% 3.2% 3.7% 2.4%
Ing. Electromecanica 1.4% 8.3% 1.4% 3.7% 1.5%
¢Sihubiese una |5 'on Administracion 5.7% 2.6% 8.3% 3.4% 8.4% 1.4% 4.6% 4.5%
. d;’;;‘éfgﬁ";ﬂ d:rior Animacion digital y efectos visuales 2.1% 20.0% 3.4% 5.3% 2.1% 4.6% 3.4%
aquien Ia Ioczlidad Ing. en Energias renovables 1.4% 4.0% 3.2% 1.9% 1.3%
que ofreciera las Ing. en Innovacioén agricola sustentable 2.1% 5.1% 8.3% 13.8% 7.4% 4.2% 4.6% 5.4%
siguientes carreras, Ing. en Sistemas automotrices 2.9% 3.4% 1.1% 0.7% 0.9% 1.3%
¢ Cual te gustaria? Ing. en Gestion empresarial 5.1% 3.4% 3.2% 2.1% 1.9% 1.8%
Ing. en Industrias alimentarias 2.1% 2.6% 3.2% 2.1% 1.9% 1.9%
Ing. en Sistemas Computacionales 8.0% 6.9% 0.7% 3.7% 1.8%
Ing. Industrial 7.9% 7.7% 1.1% 11.1% 2.8% 5.4%
Ing. Informatica 7.9% 4.0% 7.7% 8.3% 1.4% 1.9% 3.4%
Ing. Mecatrénica 2.9% 12.0% 2.1% 4.6% 2.2%
Licenciatura en Administracion 1.4% 8.0% 12.8% 10.3% 7.4% 3.5% 3.7% 4.8%
Licenciatura en Turismo 8.6% 16.0% 3.4% 9.5% 5.6% 10.2% 7.5%
No sé 13.6% 16.0% 10.3% 8.3% 10.3% 20.0% 23.6% 5.6% 15.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Gobierno Muricipal

Localidad de aplicacién

Etzatlan Ahualulco San Marcos Magdalena San Juanito Oconahua Total
Arquitectura 11.3% 9.8% 7.7% 10.3% 10.3% 10.0%
Contador publico 7.2% 4.4% 20.5% 2.9% 4.0% 3.4% 5.8%
Gastronomia 8.1% 16.9% 12.8% 12.6% 8.0% 13.8% 12.2%
Ing. Ambiental 4.1% 1.6% 2.9% 2.5%
Ing. Civil 5.0% 3.8% 4.0% 3.7%
Ing. en Tecnologias de la informacion y cor 3.2% 1.1% 2.6% 2.3% 2.1%
Ing. en Electronica 3.2% 0.5% 2.6% 2.9% 6.9% 2.4%
D Ing. Electromecanica 1.4% 1.6% 2.3% 1.5%
¢Sihubiese una |46 Administracion 5.0% 2.7% 2.6% 5.7% 10.3% 4.5%
g '”St't_‘f‘:]'O” de  “Animacion digital y efectos visuales 1.8% 2.2% 5.2% 20.0% 3.4% 3.4%
ng?ZSTa Izl::F;ﬁS:; Ing. en Energias renovables 1.4% 2.9% 4.0% 1.3%
que ofreciera las ng. en In.nova0|on agrlcolz?\ sustentable 6.3% 4.4% 5.1% 4.0% 17.2% 5.4%
siguientes carreras, Ing. en Sistemas automotrices 2.7% 0.5% 1.1% 1.3%
. Cual te gustaria? Ing. en Gestion empresarial 0.9% 1.6% 5.1% 2.3% 3.4% 1.8%
Ing. en Industrias alimentarias 1.4% 2.2% 2.6% 1.7% 6.9% 1.9%
Ing. en Sistemas Computacionales 1.8% 1.1% 2.3% 8.0% 1.8%
Ing. Industrial 5.0% 9.8% 7.7% 1.7% 3.4% 5.4%
Ing. Informatica 6.8% 1.1% 7.7% 1.1% 4.0% 3.4%
Ing. Mecatrénica 1.8% 1.6% 2.9% 12.0% 2.2%
Licenciatura en Administracion 3.2% 3.8% 12.8% 6.3% 8.0% 4.8%
Licenciatura en Turismo 6.8% 6.0% 9.2% 16.0% 13.8% 7.5%
No sé 11.8% 23.0% 10.3% 13.2% 16.0% 6.9% 15.1%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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éLo que quieres estudiar tiene que ver
con algun negocio o actividad econdmica

qgue realice tu familia?
Si

12%

88%

AGRICULTOR
NEGOCIO FAMILIAR
GANADERIA
DOCTORES
COMERCIO

TALLER MECANICO
CONTADURIA
RECURSOS HUMANOS
PROCTO DE CANA DE AZUCAR
MAESTROS

LIC EN EDUCACION
INGRESO ECONOMICO
INGENIEROS
ELECTRONICA
ELECTRICISTA
CONSULTORA
CONSTRUCTORA
BIOLOGO MARINO
ALIMENTOS

ADMINISTRACION DE NEGOCIOS

ISHA |

MARKETING




éYa sabes donde vas a estudiar?

¢En donde?

UdeG T 70.2%

Universidad Alfa Lambda, Etzatlan
Normal Fray Martin de Valencia
Instituto Tecnolégico de Tala
UTZMG

Instituto Tecnoldgico de Tequila

Universidad Regional Tequila

uvM

UNIVA

LAMAR

Universidad Alfa Lambda, Magdalena
ITESM

Otra

5 42%
= 37%
= 3.5%
© 3.0%
0 28%
1 2.3%
1 1.4%
" 1.4%
' 1.2%
1 0.9%
0.5%
0 4.9%

AMERIKE PARTICULAR
AZTECA TECNOLOGICO DE
TEPIC
CETI TECNOLOGICO DE
TLAJOMULCO
CLEU TECNOLOGICO
SUPERIOR MARIO
MOLINA
EXTYRANJERO UABC
GDL UAN
ITAC UDES
LOCOCCO UNITEC
MILITAR UNIVERSIDAD DE
COLIMA
NAVAL
un |
ISHA
MARKETING
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

Edad del encuestado

16 17 18 19 20 21 Total
¢Ya sabes donde Si 59.0% 63.2% 74.3% 87.1% 73.3% 66.7% 66.2%
vas a estudiar? No 41.0% 36.8% 25.7% 12.9% 26.7% 33.3% 33.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Nivel socioeconémico
A/B C+ C C- D+ D E Total
¢Ya sabes dénde Si 73.1% 74.4% 65.6% 55.1% 69.3% 58.7% 50.0% 66.2%
vas a estudiar?  No 26.9% 25.6% 34.4% 44.9% 30.7% 41.3% 50.0% 33.8%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Escuela de aplicacion
Preparatoria Preparatoria Preparatoria
Regional de Regional Mod. San Fray Martin de Regional Mod. Preparatoria
Etzatlan CBTA 230 Marcos Valencia Cobaej Etzatlan Magdalena Regional Ahualulco CBTIS 244 Total
¢ Ya sabes donde  Si 67.9% 36.0% 92.3% 83.3% 51.7% 74.7% 63.9% 51.9% 66.0%
vas a estudiar?  No 32.1% 64.0% 7.7% 16.7% 48.3% 25.3% 36.1% 48.1% 34.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Localidad de aplicacion
Etzatlan Ahualulco San Marcos Magdalena San Juanito Oconahua Total
¢ Ya sabes donde Si 67.4% 66.5% 92.3% 60.9% 36.0% 72.4% 66.0%
vas a estudiar?  No 32.6% 33.5% 7.7% 39.1% 64.0% 27.6% 34.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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éPor quéen esa Universidad?

NIVEL ACADEMICO
DISPONIBILIDAD DE LA CARRERA
CERCANIA

PRECIO/COSTO

ME GUSTA

ACCESIBLE

INSTALACIONES
RECOMENDACIONES
FAMILIAR ESTUDIA/ESTUDIO
CONTINUAR EN UDEG

NO SE

OTRAS MENCIONES CON 6 O MENOS

S 193%
L 16.6%
S 151%
S 11.7%
T 83%

L T9%

S 54%

S 4.0%

T 29%

T 22%

L 29%

S 3.6%

De la universidad que elegiste como
primera opcion équé te impediria estudiar

SER ADMITIDO

DISTANCIA/UBICACION

RECURSOS/COSTO

NADA

NOSE

OTRAS MENCIONES CON 5 O MENOS

ahi?

D AR

73
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¢Qué universidades/instituciones de educacion superior conoces o has oido hablar de

UdeG

CUVALLES

uvM

Instituto Tecnoldgico de Tequila
LAMAR

Instituto Tecnoldgico de Tala
UNIVA

ITESM

Universidad Regional Tequila
Normal Fray Martin de Valencia
ITESO

Universidad Alfa Lambda, Etzatlan
UAG

Universidad Alfa Lambda, Magdalena

ellas? - Share

0 S s s . 88.7%
e 1T 7
S e 43.1%
S . 32 .29

S 29.2%

. 26.8%

I 26.1%

T 25.3%

e 20.9%

e 19.4%

s 17.5%

e 14.9%

e 11.0%

T 93%

UTZMG = 1.2%
Nosé " 0.6%
ISHA I
MARKETING
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Si pudieras estudiar en cualquier universidad ¢ cudl universidad y/o instituciéon de
educacion superior elegirias?

Ude G

CUVALLES

uvMm

ITESM

ITESO

LAMAR

Instituto Tecnoldgico de Tala
Instituto Tecnoldgico de Tequila
Normal Fray Martin de Valencia
Universidad Regional Tequila
UAG

Universidad Alfa Lambda, Etzatlan
UNIVA

Universidad Alfa Lambda, Magdalena
UTZMG

Otra

No sé

13.6%
6.9%
4.3%
2.8%
2.4%
21%
2.0%
1.7%
1.7%
1.4%
1.4%
1.1%
0.3%
0.2%
2.0%
6.6%

49.7%

OTRA
AZTECA TECNOLOGICO DE MOLINA
CETI UDES
ESCUELA NAVAL UNAM
MARISTA UNE
MILITAR UNID
UTEG
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éCuales son los 3 factores mas éCuales son los 3 factores mas

importantes para ti para elegir donde importantes para ti para elegir donde
estudiar? -Top estudiar? - Share
Nivel académico 41.8% Nivel académico 54.6%
Cercania de mi domicilio 14.6% Porque existe la carrera que quiero 54 5%
Porque existe la carrera que quiero 14.0% Precio 41.8%
Precio 13.1% Oportunidad de trabajo 32.4%
Oportunidad de trabajo 76.7% Plan de estudios 32.1%
Plan de estudios 16:4% Cercania de mi domicilio 31.7%
Prestigio 2.2% Prestigio 15.5%
Si han estudiado ahi mis hermanos | 0.4% Instalaciones 6.4%
Instalaciones = 0.3% Ambiente estudiantil 6.3%
Ambiente estudiantil 0.1% Si han estudiado ahi mis hermanos 3.1%
Otro  0.3% Otro 0.4%
MARKETING
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&
2]

e

Etzatlan
Gobierno Municipal

Del 1 al 10 donde 1 es Nada Importantey 10 es Muy Importante, ¢ Qué tan importante
es parati contar con un apoyo econdmico para proseguir tus estudios?

0.7
63.5%

0.6
0.5

0.4

Promedio 9.16
03

0.2
14.1%

10.4%
o 369 5.9%
. (o]
0.0% 0.2% 0.5% 0.5% 1.5% .
0 - —
7 8 9 M

Nada 2 3 4 5 6 uy

Importante importante I_I
ISHA
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¢En qué turno te gustaria estudiar?

Nocturno
1%

ISHA |

MARKETING
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e

&
2]

HE

éQuién toma la decision final de donde estudiar?

= Yo = Mispapas = Ambos

ISHA |

MARKETING
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éTrabajas actualmente o solo te dedicas a estudiar?

= Solo estudio = Trabajo y estudio

ISHA |

MARKETING
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éYa has buscado informacion de las

universidadesy/o carreras para continuar
tus estudios?

¢En doénde has buscado?

Internet

Platicas con amigos
Folletos

Platicas con egresados
Visitas de universidades
En prepas de procedencia
Revistas

S s . 85 79
P 45.0%

e 361%

e 30.8%

Si no has buscado ¢En donde piensas

Internet

Visitas de universidades
Platicas con egresados
Folletos

Platicas con amigos

En prepas de procedencia

Revistas

buscar?

I 84.3%
L 31.5%

mmm—— 27 .9%

mm— 27 .9%

e 254%

0 5.6%

] (o)
3.6% ISHA |
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Fvaluacion del interés en un
campus del ITIMM en Etzatlan




En una escala del 1 al 5 ¢ Qué tan atractivo seria parati el que se aperturara un
Instituto Tecnolodgio en Etzatlan?

0.6

49.0%

0.5

0.4 Promedio 4.13

0.3
24.7%

19.2%
0.2

0.1
4.6%
2.5%

: — I

Nada atractivo Poco atractivo Regular Algo atractivo Muy atractivo |—|
ISHA
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Etzatlan

Gobierno Muricipal

Edad del encuestado

Total
16 17 18 19 20 21
En una escala del 1 Nada atractivo 4.2% 2.4% 0.8% 5.9% 2.3%
al5 cQuétan "o iractivo 2.8% 5.1% 6.6% 4.7%
atractivo seria para
ti el que se Regular 22.5% 23.1% 10.7% 5.9% 6.5% 19.3%
aperturara un Algo atractivo 23.9% 26.7% 26.2% 8.8% 3.2% 24.4%
Instituto Tecnoldgio .
en Etzatlan? Muy atractivo 46.5% 42.7% 55.7% 79.4% 90.3% 100.0% 49.2%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Escuela de aplicacion
Preparatoria Preparatoria Preparatoria
Regional de Regional Mod. San Fray Martin de Regional Mod. Preparatoria
Etzatlan CBTA 230 Marcos Valencia Cobaej Etzatlan Magdalena Regional Ahualulco CBTIS 244 Total
En una escala del 1 Nada atractivo 2.7% 3.4% 2.6% 4.0% 1.9% 3.7% 2.5%
alS ¢Quetan g aactivo 3.4% 3.4% 2.6% 20.0% 3.1% 6.1% 4.4% 7.5% 4.6%
atractivo seria para
ti el que se Regular 15.6% 20.7% 18.4% 20.0% 9.4% 19.2% 20.9% 32.1% 19.2%
aperturaraun  Ajgo atractivo 21.8% 34.5% 28.9% 20.0% 28.1% 29.3% 26.6% 30.6% 24.7%
Instituto Tecnolégio - S S S S S S 5 S S
en Etzatian?  Muy atractivo 56.5% 37.9% 47.4% 40.0% 59.4% 41.4% 46.2% 26.1% 49.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
Localidad de aplicacion
Etzatlan Ahualulco San Marcos Magdalena San Juanito Oconahua Total
En una escala del 1 Nada atractivo 1.7% 1.5% 2.6% 4.5% 3.4% 2.5%
al5¢Quétan g tractivo 3.8% 3.5% 2.6% 7.5% 3.4% 3.0% 4.6%
atractivo seria para
ti el que se Regular 12.8% 18.1% 18.4% 30.5% 20.7% 3.0% 19.2%
aperturara un ~Algo atractivo 20.0% 21.6% 28.9% 28.5% 34.5% 39.4% 24.7%
Instituto Tecnoldgio -
en Etzatlan? Muy atractivo 61.7% 55.3% 47.4% 29.0% 37.9% 54.5% 49.0%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% - | ING
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épor qué lo considera asi?

Opinidn Positiva (4,5) Opinion Negativa (1,2)

CERCANIA NO ME INTERESA/LLAMA
MAYORES LA ATENCION
OPORTUNIDADES/OPCIONES QUIERO ESTUDIAR FUERA
AYUDA ECONOMIA NO LO CONOZCO

ESTARIA MUY BIEN

PODER ESTUDIARY TRABAJAR

SE NECESTIAEN LA REGION

OTRAS MENCIONES CON 5 O MENOS

NOS QUEDA LEJOS
YA HAY MUCHOS
INSTITUTOS
NO ME GUSTA ETZATLAN

MARKETING
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Si se abriera un Instituto Tecnolégico de estudios superiores en Etzatlan con las
siguientes carreras, ¢ cuales elegirias?

Arquitectura 13.3%
Gastronomia 12.4%
Contador publico 7.3%
Ing. en Innovacion agricola sustentable 5.7%
Ing. Civil 4.4%
Licenciatura en Turismo 3.9%
Ing. en Electrénica 3.5%
Ing en Administracidn 34%
Licenciatura en Administracion 3.2%
Ing. Ambiental 3.0%

Animacion digital y efectos visuales 2.7% Otras Carreras

Ing. Electromeciénica 2.7% EDUCACION

Ing. Industrial 2.2% AGRONOMIA

Ing. Informatica 2.1% MEDICINA

Ing. en Tecnologias de lainformacién y comunicaciones 1.8% ENFERMERIA

Ing. Mecatrénica 1.4% CSICOLOGIA

ETERINARIA

Ing. en Industrias alimentarias 1.4% DERECHO
Ing. en Gestidn empresarial 1.4% ODONTOLOGIA
Ing. en Sistemas automotrices 1.0% COMUNIEACIONES
Ing. en Sistemas Computacionales 0.9%
Ing. en Energias renovables 0.6%
Otra 11.0%
No sé 10.5%
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¢ Cudles consideras son las 3 carreras que ¢ Cudles consideras son las 3 carreras que
tendrian mas oportunidadesen la region? tendrian mas oportunidadesen la region?
- Top - Share

Arquitectura 20.3% Ing. en Innovacidn agricola sustentable 26.3%
Contador publico 12.5% Arquitectura 24.6%
Ing. en Innovacioén agricola sustentable 10.1% Contador publico 21.4%
Gastronomia 8.6% Gastronomia 17.7%
Ing. Civil 6.0% Ing. Civil 15.0%
Ing en Administracién 4.5% Ing en Administracion 14 5%
Ing. en Electrdnica 4.5% Licenciatura en Turismo 13.3%
Ing. en Energias renovables 3.1% Licenciatura en Administracion 12.7%
Ing. Ambiental 3.1% Ing. en Electrénica 11.3%
Licenciatura en Turismo 2.7% Ing. en Energias renovables 9.6%
Licenciatura en Administracion 2.2% Ing. Informatica 8.7%
Ing. Electromecdnica 2.1% Ing. Ambiental 8.7%
Ing. Industrial 1.6% Ing. en Industrias alimentarias 8.5%
Ing. en Sistemas automotrices 1.6% Ing. Industrial 8.3%
Ing. Informatica 1.3% Ing. en Gestidon empresarial 8.0%
Ing. en Sistemas Computacionales 1.2% Ing. en Sistemas Computacionales 7.9%
Ing. en Industrias alimentarias 1.2% Ing. en Sistemas automotrices 7.5%
Ing. en Gestidon empresarial 1.2% Ing. Electromecanica 7.1%
Ing. en Tecnologias de lainformacidny... 1.2% Ing. Mecatrdnica 5.8%
Animaciondigital y efectos visuales 0.8% Ing. en Tecnologias de lainformaciony... 4 9%
Ing. Mecatrdnica 0.5% Animaciondigital y efectos visuales 3.6%
Otra 3.6% otra 11.5%
No sé 6.2% No sé 7.3%
MARKETING
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éQuéfactorinfluiria en tu decision de estudiar en el Instituto Tecnoldgico de Etzatlan?

UBICACION/CERCANIA I s s s s . 28.8%
OFERTA DE CARRERAS T 20.7%
NIVEL ACADEMICO I 9.9%
INSTALACIONES T 7.2%
ECONOMIA I 5.2%
MIS PADRES T 4.4%
YODECIDO it 3.3%
TRANSPORTE i 2.3%
SINO QUEDO EN UDEG I 1.7%
NO TENER ALTERNATIVA 0 1.2%
NINGUNO o 5.8%
NO SE I 7.0%

OTRAS MENCIONES CON 30 MENOS =] 2.59%

ISHA |
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Perfil de los encuestados




e

&
2]

e

¢ Cuentas con equipo ¢ Cuentas con servicio
de computo? de internet en tu
casa’?

éEl equipo de computo es
propio o lo compartes?

ISHA |
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¢ Cuentas con teléfono celular del tipo ¢ Cuentas con plan tarifario o de prepago
smarthphone?

ISHA |
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¢ Cuentas con redes sociales? ¢En cudles redes sociales tienes cuenta? -
Share

Whatsapp 90.6%

Facebook 87.7%
Mesenger
Instagram
Youtube
Snapchat
Twitter
Pinterest
Tinder

Telegram

Linked In

Tumblr

ISHA |
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Género Edad

63.1%
Promedio 17.3 anos
16.9%
9.7%
4.8% 5.0%
mE
16 17 18 19 20

21 |—|
ISHA
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NSE
E

D+

14%
C+

17%

23% ] |
ISHA
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¢ Con qué personas vives en tu hogar?

R ——

Papa

Hermanos
Abuelos

Tios
Esposo(a)/Pareja
Primos

Sobrinos

Hijos

Suegros
Padrastro

Amiga

O 801%
S 45.7%
o 75%
1 2.0%
1 1.8%
" 1.7%
0.7%
0.5%
0.4%
0.1%

0.1%

97.9%

Union Libre

2% stado Civil
Casado Divorciado
% e 0%

ISHA |
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éTienes hijos? ¢ Cuantos hijos tienes?

ISHA |
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éHay personas que dependen éQuiénes? - Share
econdmicamentede ti?

Hijos - 17.7%
Hermanos - 16.5%
Pareja . 7.6%

Abuelos I 1.3%

ISHA |

MARKETING
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Si

éTienes alguna discapacidad? o
(0]

Discapacidades del sentido de
la vista

ISHA |
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¢TU o algun pariente cercano tuyo pertenecen a un grupo indigena?
Si
1%

Wirarika y
Nahuatl

ISHA |
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Personas con Bachillerato que
actualmente no estudian




_ Género 5 NSE A
éActualmente estudias?
13% 15%

No estudia
13% Masculino D+
38% 12%
Femenino C- '
62% 13%

C+
21%
26%
Edad 20,
0 36.3%
0 18,
0 235% 19, 24.5%
0
17,
0
0 12.7%
Estudia 0 l 21 50
87% 0 y &.970
0 ISHA |
17 18 19 20 21 MARKETING
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i Piensas retomar tus estudios?

é¢Piensas retomar tus estudios? é{por qué no?
(menciones)

DINERO

NO ME GUSTA ESTUDIAR

ME VOY A EUA

ESTOY CASADO/A

TIEMPO Y TRABAJO

NECESITO TRABAJAR

TENGO NEGOCIO PROPIO

R R NN WWOLOoO

DESANIMO

¢Qué te haria cambiarde opinidon?
(menciones)

ECONOMIA 5

NO SE

w |~

NADA

ENCONTRAR LA CARRERA QUE
BUSCO

SI Ml PAREJA ME AYUDA

CONSEGUIR TRABAJO

SN I=N N

SI NO TUVIERA HIJOS |—|
ISHA
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Si hubiera un Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores en Etzatlan conla carrerade
tu agrado, ¢ te interesaria retomar tus estudios?

ISHA |
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Estudio cualitativo para evaluar |a factibilidad del
establecimiento de un Instituto Tecnologico en
el municipio de Etzatlan, Jalisco

Isha Marketing, Octubre 2018
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105



ét
o —_
En Objetivos

Gol

jerno Muricipal

Objetivo General del estudio.

Identificar la principal demanda laboral que tienen las empresas ubicadas en la zona de influencia del nuevo Instituto
Técnico de Estudios Superiores de Etzatlan.

Objetivos particulares:

* Determinar el perfil de los aspirantes a cubrir las principales vacantes que requieren las empresas de la zona.
o Tipo de educacion: técnica o nivel licenciatura
o Area de estudios: humanidades, ingenierias, arquitecturay disefio, administrativas, ciencias de la salud.
o Carreras demandadas
o Tipo de institucion: publica o privada

 Identificar las necesidades no cubiertas con la oferta educativa actual — determinar las habilidades y conocimientos

gue los egresados deben tener para lograr ser concretados por estas empresas

* Evaluarla relacion que pudieran tener las empresas con el Instituto Tecnoldgico para generar convenios de
practicas y/o estancias profesionales para sus alumnos.

* Determinar el nivel de preferencia con el nivel de preferencia con el que cuentan los diferentes institutos
Tecnoldgicos y Universitarios en la zona de influencia, asi como la evaluaciéon de sus egresados

* Evaluar en opinion de los sujetos de estudios 3ue tan atractivo resulta para ellos que se aperture un Instituto
Tecnolégico de nivel superior en el municipio de Etzatlan.

106
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8 Metodologia

Gobi

* Estudio cualitativo basado en la recoleccion de informacion mediante
entrevistas a profundidad. Se llevaron a cabo 15 entrevistas a
profundidad del 16 al 26 de Octubre en Guadalajara, Jalisco utilizando
llamadas telefonicas.

Universo de estudio:

 -Hombres y mujeres Gerentes de recursos humanos o responsables
de contratacion de personal de las principales empresas de la region
del Valle de Jalisco.

MARKETING
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Perfil de los participantes







Nombre

Empresa

Puesto

Municipio

Ricardo Fabian Flores

Imelda Montserrat
Hernandez

José Adridan Gonzalez

Joaquin Castillo Agras

Brenda Zamora Lopez

Carmen Lopez

Alicia del Toro Campos

Cecilio Montes Alvarez
Monica Hernandez

José Alvarado Gomez

Catastro

Clinica Paris

Sistema agua potable y
alcantarillado

Olmesca

Purificadora de Agua Osmo Plus

Dif Municipal

Centro de Salud Magdalenda

Oficialia Mayor
Destiladora de AgaveAzul

Gas Licuado

Director

Encargada

Administrador

Contador

Gerente
Administrativa

Directora

Archivo Clinica

Administradora

San Marcos

Etzatlan

Magdelena

Ahualulco de Mercado

Ahualulco de Mercado

Magdalena

Magdalena

San Juanito de Escobedo
San Juanito de Escobedo

Ahualulco de Mercado
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Nombre Empresa

Alvaro Flores Agua Blanca Caja Popular
Angélica Rodriguez Caja Popular
José Antonio Uribe Medero Coppel
Blanca Valenzuela Hospital del Carmen
Griselda Haro Divemex
Dinora Isabel Martinez Direccidon de Seguridad Publica de
San Marcos

Puesto

Gerente

Gerente de Desarrollo
Humano

Gerente General
Encargada de
Enfermeria

Gerente de Desarrollo
Organizacional

Director
Administrativo

Municipio
San Marcos

Etzatlan

Ahualulco de Mercado

Ahualulco de Mercado

Etzatlan

San Marcos

MARKETING
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Proceso de reclutamiento y perfil
de aspirantes




___2.‘.

9 de cada 10 empresas tienen una
rotacion baja de puestos que requieren
estudios superiores

Frecuencia con la que necesitan contratar nuevo personal

“Contratamos mucho personal en
produccion, pero en ventas es poco
frecuente y menos”
-Gerente Administrativo-

La mitad de las empresas no publican
sus vacantes, los interesados mandan

R

Las empresas que si publican sus
vacantes las hacen mediante internet

MARKETING
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Proceso para realizarla seleccion de nuevo personal

¢

Etzatlan

Gobie

\byed

En la mayoria de los casos una Y en otras ocasiones ademas de la
entrevista es el Unico proceso de entrevista, se realizan examenes
seleccion de personal psicométricos

“Solo para los puestos
administrativos les

pedimos estudios
La preparatoria es el minimo superiores”

requerido para ocupar puestos -Gerente General
administrativosy la licenciatura solo
en puestos especializados

MARKETING
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5 Perfiles qgue mas demanda sus empresas

Etzatlan
Gobierno Municipal

Responsabilidad

Las carreras con mas

Las actitudes
demanda en las empresas que piden
) fon: . las empresas

son:
Carreras que se dificultan conseguir candidatos

Administradores

Y

Contadores

Enfermeros/Médicos
Agrénomos

MARKETING
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Carreras técnicas o licenciaturas necesarias en la region

Economia
7%
Medicina
7%

Indt;‘sy:rial
» Es indiferente para las
empresas contratar de

escuelas publicaso

-
! .
el privadas
“Donde mas necesitamos
son los agronomos, que ‘v{}’c’
es tOda a p arte de ITESO, Universidad Tecnologlco
e sy Jesuita de Gua le de Monterrey
produccion - aE -
-Director de desarrollo Escuelas donde provienen

organizacional los mejores candidatos VERKETING
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Convenios con escuelas

Las empresas coincidenen que
los estudiantes salen con la
preparacion tedrica suficiente.

En la mayoria de los casos las
empresas no tienen convenios

para recibir practicantes ni
recién egresados Contratar personal de la region o de

fuera

“Salen de la universidad muy 9,
(0]

preparados, solo les falta la practica
que es igual o mas importante”
-Administrador 93%

MARKETING
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Instituto Tecnologico de nivel
superior en Etzatlan




i
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i Qué saben sobre el proyecto del IT

Silo No lo
conocegonocen
n

Beneficiosde la apertura del IT

Personal mas WER
capacitado oportunidades

Menor tiempo

) Mavyor oferta de traslados
Los que si conocen el proyecto del para estudiantes
nuevo IT han escuchado muy poco
sobre él

“Traeria muchos beneficios
porque no tendrian que salir

TN fuera para estudiar, ademds de
evemarn | wedna | ccoogn gue tendricmos personal mas
uridon | eaucocon | Vetanars copacitado”

MARKETING
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Carreras fundamentales para el nuevo IT
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En Observaciones

Gobi

* La baja rotacion del personal y la baja oferta laboral para puestos que
requieren estudios superiores dificulta a los recién egresados
encontrar trabajo dentro de la region, razon por la cual salen de ella.

* Divemex o empresas grandes se perfilan como la mejor opcidn para
los egresados, al contar con mayor numero de puestos.

* La especializacion en las distintas areas del campo son el
diferenciador para encontrar un mejor puesto dentro de las
empresas.
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Conclusiones sobre |a factibilidad del
establecimiento de un Instituto Tecnologico en
el municipio de Etzatlan, Jalisco

Isha Marketing, Octubre 2018
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28 Conclusiones

Gobi

Demanda de servicios educativos de nivel superior.

Del estudio cuantitativo con jovenes proximos a egresar del nivel medio
superior en escuelas dentro del area de influencia pudimos ver que existe
una determinadaintencion de seguir estudiando una carrera.

88% de los jovenes tienen planes de seguir estudiando.

La variable mas determinante para hacerlo es poder contar apoyo
econdmico, 63.5% lo considera como muy importante.

De las personas que no continuaran estudiando tiene que ver de nueva
cuenta con la parte econdmicaya que 6% de los jovenes encuestados su
prioridad es buscar trabajo una vez terminando sus estudios de nivel medio
superiory de los que actualmente no estudian, depende de poder contar con
este apoyo para regresar.

De las personas que no regresaran a estudiar, existe una proporcion mayor
de hombres que afirman tener la intencion de mejor buscar trabajo.
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28 Conclusiones

Gobi

Demanda de servicios educativos de nivel superior.

Cuando se les planted la posibilidad de la apertura de un Instituto
Tecnologico en Etzatlan, 73.7% de los jovenes lo consideraron muy atractivo
sobre todo los de mayor edad. Las razones tienen que ver con la cercania
que tendria el Instituto lo cual les permitiria permanecer en sus lugares de
origen, estudiar y trabajar, y disminuir el costo de estudiar en otras
localidades mas lejanas, como ya analizamos las opciones con Tequila,
Ameca o Tala.

El primer beneficio que tendria un Instituto Tecnolégico en Etzatlan seria
permitir que un mayor numero de estudiantes pudieran realizar sus
estudios con una menor carga economica para sus familias y quedarse en
sus comunidades. Asi como disminuir el porcentaje de personas que dejan
de estudiar por cuestiones econdmicas.
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28 Conclusiones

Gobi

Demanda de servicios educativos de nivel superior.

En el caso del vocacionamiento de los jovenes, las carreras que mas interés
despertaron (Top5) fueron: Arquitectura (13.3%), Gastronomia (12.4%),
Contador Publico (13.3%), Ingenieria en Innovacion Agricola Sustentable
(5.7%) e Ingenieria Civil (4.4%).

Sin embargo, ellos consideran que la carrera que tiene mayor futuroy
oportunidadesen la region es la de Ingenieria en Innovacion Agricola

Sustentable (26.3%)

Uno de cada cuatro jovenes ve que las oportunidades del futuro estan en
el desarrollo que se pueda dar en el campo, lo cual lo podriamos
interpretar como una sensibilidad de parte de ellos de la necesidad de
implementar tecnologia e innovacion en sus regiones para generar
oportunidades. La presencia del Instituto Tecnoldgico aumentaria el
conocimiento e interés en ese tipo de carreras.
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Conclusiones

Demanda de talento laboral.

Dentro de la region, la mayoria de las empresas son MiPyme’s, 96% no cuentan con
mas de 10 empleados y menos del 0.5% tienen mas de 51 empleados. Esto plantea
retos desde el punto de vista de |a oferta de vacantes que encontraran los
egresados.

Las empresas grandes son las que demandan perfiles mas especializados. Estas
empresas consideran una ventaja la instalacion del Instituto para poder captar
talento local. Actualmente, la Universidad de Guadalajara es la principal
proveedorade gente calificada con educacion superior.

El mismo Instituto puede ser un atractivo para la instalacion de empresas de mayor
tamano en |la zona sobre todo del sector agronegocios.

Las empresas MiPymes sobretodo a las que se dedican a laindustriade
manufactura demandan perfiles que las lleven a profesionalizar sus operacionesy
poder generar crecimiento.

Las carreras que serian mas demandadas son las relacionadas con los agronegocios,
administracion.
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En Conclusiones

Gobi

Ubicacion y Accesibilidad.

Dentro del area de influencia, la mejor ubicacion es la de Etzatlan ya que se
encuentra justo en el centroy conectada de forma transversal con la mayoria
de las cabeceras municipales a través de la Carretera libre numero 4 El
Refugio-San Marcos y hacia el norte de forma eficiente con el municipio de
Magdalena.

En promedio reduciria el tiempo de recorridos a menos de la mitad del
promedio que demandan las localidades de Tequila, Ameca y Tala.

Existe una cantidad suficiente de escuelas de nivel medioy una poblacion
acumulada en la zona de 85,513 habitantes.
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La mejor forma de
predecir el futuro es
crearlo

Peter Drucker

ISHA |
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